Mega Fun Casino in Herzogenrath

Runde Sache:
Ein ,U"” in XXL

Mit einer guten Marke ldsst sich Markt machen.
Damit wird sogar aus einem ,U” eine runde Sache,
wie das Mega Fun Casino von Willi Thelen in Herzo-
genrath-Kohlscheid beweist. games & business war

auf einem Rundgang.

n seiner” Region hat Mega Fun Casino
einen guten Namen. Und Willi Thelen
weifs, dass er sich darauf verlassen kann.
Schlie8lich hat er selbst mit viel Akribie

dafiir gesorgt, dass sein Image stimmit
und das Markenzeichen Mega Fun Casi-
no fiir Qualitdt und Seriositit steht.
~Man kann auch in unserer Branche
eine regionale Marke aufbauen”, so
Thelen. ,Und wenn man sie konsequent
und konzeptionell pflegt, zahlt sich das
auch aus.”

Versprechen gehalten

Es ist daher wohl kein Zufall, dass es
Willi Thelen war, der fiir sein neues,
grofies Mega Fun Casino in Herzogen-
rath-Kohlscheid den Zuschlag bekam.
Das Konzept des neuen Unterhaltungs-
centers war namlich nicht nur ein Plan
aus Papier. Es konnte in unterschied-
lichsten Ausfiithrung andernorts real
gezeigt und betrachtet werden. Das
beruhigte und iiberzeugte die anfing-

lich skeptischen Stadt-Miitter und -Viter

zumindest so weit, dass Thelen das .Go"
erhielt.

So ganz war die Skepsis allerdings
nicht verschwunden. Sie 16ste sich erst
nach der Eréffnung des neuen Mega
Fun Center in Herzogenrath in Wohlge-
fallen auf. ,Da wurde ja wirklich einge-
halten, was versprochen wurde”, bekam
ein verdutzter Willi Thelen zu héren.
Schlieilich hatte er nie etwas anderes
vor. Dafiir aber hat er es nun aus offizi-
ellem Mund. Sein Center ist ,eine Berei-
cherung fiir den Ort und dessen Frei-
zeitangebot”.

Architektonische Herausforderung
Dass fiir ein solches Ergebnis Investiti-

onen nétig sind, versteht sich von selbst,

Bei Thelens neuestem Projekt ging es
aber um mehr. Sehr viel Kreativitit war
gefragt. Denn der - durch das Gebiude
vorgegebene - Grundriss des neuen
Mega Fun Casino definiert sich durch

«Wo so grol Mega Fun Casino drauf steht,
auch Mega Fun Casino pur drin sein” - Wil
Thelen liberzeugte mit seinem neuen Refe
Objekt nicht nur Politik und Behdrden, sor
auch die Spielgdste, die gerne auch aus de
nahen Holland zum Spielen kommen.

die Form eines U. Und das ist unge-
wohnlich in Zeiten des .quadratisc
praktisch-gut* der modernen Leich
hallen. Die Fliche fiir sechs Konzes
onen war zwar da. Sie aber in einel

unterzubringen - und das auch no
mit einer offenen, freundlichen Atl
sphédre und eben nicht mit der Anr
tung eines verwinkelten Fuchsbau




links und rechts geht es dann - Hotel-
fluren nicht undhnlich - zu den einzel-
nen Konzessionen. Grofie Fensterfla-
chen sorgen fiir viel Licht und Transpa-
renz. Die Spielrdume selbst sind in un-
terschiedlichen Farbwelten gehalten, die
flir unterschiedliche Spielangebote ste-
hen. Aufféllig ist der hiufige Einsatz von
Grofsgerdten wie zum Beispiel Monopo-
ly. Auch ein Roulette gibt es, was nicht
unbedingt Marktstandard ist. Aber die
direkte Ndhe zur hollindischen Grenze
und das asiatische Restaurant in unmit-
telbarer Nachbarschaft machen das
Gerdt zur genau abgezirkelten Zielgrup-
penansprache.

Doppelte Referenz
Ganz ohne Winkel kommt man bei dem
Objekt natiirlich nicht aus. Aber die
Besucherfithrung folgt dennoch einer
ruhig geschwungenen Linie, die in sich
stimmig ist. Alles ist nach der Mega Fun
Casino-Linie durchgestylt. Das fiangt
beim Teppichboden an und hért bei den
Trennwanden der Geréte nicht auf. Die
gesamte Deko kommt genauso aus dem
Mega Fun-Portfolio wie die Dienstklei-
dung der Service-Krifte und das Kaffee-
Angebot von Mega Fun-Dienstleister
Cup & Cino.

W0 Mega Fun Casino dransteht,
muss auch Mega Fun Casino drinste-
cken”, so Thelen zur konsequenten Um-
setzung des Konzepts. Und da war er
nun wirklich in der selbst auferlegten
Pflicht. Denn sehr viel groRer als ,Mega
Fun Casino” am Eingang der neuen
Spielstatte prangt, geht fast nicht. Dass
die neue Spielstitte durchaus auch ein
Aushdngeschild und Referenzobjekt ist,
bestreitet er nicht: ,Das ist es gleich
doppelt. Fiir mein Unternehmen. Und
fiir Mega Fun Casino.”

das war die Herausforderung. Das neue
Mega Fun Casino lost das architekto-
nische Problem mit Bravour. Ein sehr
grofer, offener Empfangsbereich mit
einem Counter, der mehr ist als nur
Schmuckstiick, schafft die nétige GroR-
zigigkeit. An diesem Tresen trifft man
sich auch schon mal gerne auf einen
Kaffee. Kleine Sitzgruppen runden den
einladenden Gesamteindruck ab. Nach

Willi Thelen - Vorreiter fiir Mega Fun Casino

Noch in Zeiten, als die Marke , Mega Fun Casino” (MFC) das Marketing-Label des Fo-
rum fur Automatenunternehmer in Europa war, gestaltete Willi Thelen seine Spiel-
statten konsequent nach dieser Designlinie und nutzte die angebotenen Marketing-
Malnahmen. Als intensivster MFC-Nutzer Gbernahm er die Marke, als sie beim Fo-
rum zum Verkauf stand. Motiviert durch viele Nachfragen von Kollegen fiihrte er die
Marke nicht nur fur sich selbst weiter, sondern belebte unter dem Markendach - zu-
sammen mit H. D. Pohlkotter, der die Halfte der Geschaftsanteile iibernahm — auch
die Idee eines Marketing-Verbundes. MFC ist inzwischen ein etablierter Marketing-
Verbund, der sich Branchenverantwortung und Qualitat der angebotenen Leistungen
auf die Fahnen geschrieben hat.
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Wer den Erfolg sucht, muss neue Ideen
und Perspektiven entwickeln. Als Planer
innovativer Spielstatten mochten wir da:
gemeinsam mit Thnen tun.
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